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UCHWALA NR 1.7.2024

RADY MIASTA JASTRZEBIE-ZDROJ
z dnia 25 stycznia 2024 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie miasta Jastrzebie-Zdré6j obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardow jakos$ciowych oraz rodzajow materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 151 art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(tj. Dz. U. 22023 r. poz.40zpdzn. zm.), art. 37a oraz art. 37b ust.6 ustawy zdnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu 1 zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. 22023 r. poz. 977 zpdzn. zm.), w zwiagzku
z art. 66 ustawy z dnia 7 lipca 2023 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektorych innych
ustaw (Dz. U. poz. 1688)

majac na celu poprawe jakoS$ci Zycia mieszkancéow, budowanie wizerunku miasta oraz wlasciwg ochrone
i ekspozycje walorow przestrzennych, w tym w szczegélno$ci uznanie wartosci historycznych dawnego
Zdroju,
Rada Miasta Jastrzebie-Zdréj
uchwala:

Rozdzial 1.
Przepisy ogolne

§ 1. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania na terenie miasta Jastrzebia-Zdroju obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe
oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, zwane dalej Uchwata Reklamowa.

§ 2. 1. Ustala si¢ podzial miasta Jastrzgbia-Zdroju na 2 obszary, do ktorych zastosowanie maja rdzne
postanowienia, z zastrzezeniem ust. 2:

1) obszar Zdroju (Zd) — ograniczony od po6tnocy pdéinocng granicg dziatek ewidencyjnych o numerach 8.13-
89/58, 8.12-74/26, 8.12-75/25, 8.12-76/25, 8.12-82/56, 6.2-3918/10, péinocng i wschodnig granicg dziatki
nr 6.2-3917/10, wschodnig granica dziatki nr 6.2-3919/27 do dziatki nr 6.2-3963/27, pdinocng granica
dziatki nr 6.2-3963/27, 6.2-3964/27, 6.2-789/84, 8.2-147/84, 8.2-146/72, 8.2-923/25, 8.2-149/81, 8.2-
924/25, 8.2-900/78; od wschodu: wschodnig granica pasa drogowego ul. Zdrojowej, nastepnie potudniowa
granicg dziatki 8.2-900/78 do dziatki 8.1-1743/81, wschodnia i potudniowq granica dziatki nr 8.1-1743/81
do wschodniej granicy pasa drogowego ul. Stonecznej, wschodnia granica pasa drogowego ul. Stonecznej
i ul. Wiadystawa Broniewskiego; od potudnia: potudniowa granicg pasa drogowego ul. Armii Krajowe;j,
p6tnocna, wschodnig i potudniowa granicg dziatki nr 8.6-754/59 do dziatki 8.6-836/39, dalej potudniowa
granicg pasa drogowego ul. Armii Krajowej oraz poludniowa granica dziatki nr 8.6-121/52; od zachodu:
zachodnig granicg pasa drogowego ul. Kasztanowej, zachodnig ipoéinocna granica pasa drogowego
ul. Lipowej, zachodnig i poéinocng granicg dziatki nr 8.13-370/45 oraz zachodnig granicg dziatek nr 8.13-
311/451 8.13-89/58;
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2) pozostaly obszar Jastrzebia-Zdroju (JZ) — od granic obszaru Zdrdj (Zd) do granic administracyjnych
miasta Jastrzgbie-Zdroj.

2. W odniesieniu do tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych, w tym szyldéw, sytuowanych na
elementach krajobrazu kulturowego (zdefiniowanych w par. 4 pkt 1), niezaleznie od ich potozenia na
ktorymkolwiek z obszaréw wskazanych w ust. 1, zastosowanie maja postanowienia Rozdziatu 3 Uchwaty
Reklamowe;.

§ 3. Integralnymi elementami Uchwaty Reklamowe;j sa:
1) zatacznik nr 1 do uchwaly — graficzne zilustrowanie przebiegu granic obszarow okreslonych w § 2 ust. 1;

2) zatacznik nr 2 do uchwaly — rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta
Miasta uwag wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaty Reklamowe;.

Rozdzial 2.
Definicje, metodyka ustalania gabarytow i liczby szyldéw

§ 4. llekro¢ w Uchwale Reklamowej jest mowa o:

1) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ zabytki, ujete w Gminnej Ewidencji
Zabytkéw (w tym wpisane do Rejestru Zabytkow w szczegolnosci Zespot uzdrowiskowy, objety wpisem nr
A/1524/93 z dnia 30 kwietnia 1993 r.) wraz z nieruchomos$ciami, na ktorych si¢ znajduja;

2) elewacji budynku — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzne przegrody zewngtrznej budynku (Sciany) wraz
z otworami okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

b) krawedzig gorng sg najwyzej potozone elementy wykonczeniowe S$ciany, attyki lub linia styku $ciany
z okapem potaci dachowej,a w przypadku wolnostojacych budynkéw parterowych gérna krawedz bryty
budynku — dachu lub zadaszenia,

c) wysokoscig jest odleglo$¢ mierzona w pionie migedzy najnizej potozonym punktem dolnej i najwyzej
potozonym punktem gornej krawedzi elewacii;

3) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe, ktorych
powierzchnig ekspozycyjna tworza plaskie lub przestrzenne litery badz grafiki — w tym szczegdlnie napisy,
znaki, logo, symbole mieszczgce si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajace tla;

4) formie wielostronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowga lub urzadzenie reklamowe posiadajace
dwie lub wigcej, skierowane w réznych kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej
wysokosci 1 posiadajace te same gabaryty;

5) formie wolnostojacej — nalezy przez torozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadaja one niezalezna wlasng konstrukcje nosng, trwale
lub nietrwale zwigzang z gruntem;

6) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ uskoki i krawedzie elewacji, miejsca
zmiany materialu wykonczeniowego, boniowanie oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;

7) no$niku reklamy — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa niebedaca szyldem lub urzadzenie
reklamowe nie bedace szyldem;

8) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste:
a) biegnace na przedtuzeniu krawedzi otwordéw okiennych i drzwiowych elewacji,
b) osie symetrii otworow okiennych i drzwiowych,
¢) biegnace na przedtuzeniu uskokow elewacji lub zmiany materiatu wykonczeniowego,
d) krawedzie lub osie symetrii $cian,
e) krawedzie lub osie symetrii istotnych detali architektonicznych;

9) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez torozumieé czeS¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowigca elementow konstrukcyjnych izamocowan, przeznaczong do ekspozycji
reklamy;
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10) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji, ograniczony od gory
krawedzia elementu architektonicznego, oddzielajacego pierwsza kondygnacje nadziemna od kondygnacji
wyzszych, wystepujacego w postaci gzymsu (gérna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu elewacji
lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu dolnej
krawedzi otwordéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej;

11) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ nosnik reklamy, umieszczony tymczasowo na
okres maksymalnie 30 dni (lub umieszczony tymczasowo na maksymalnie 60 dni w okresie od lipca do
sierpnia) w zwigzku z posiadajacym datg rozpoczecia i1 zakonczenia wydarzeniem dostgpnym publicznie;

12) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame okolicznosciowa, obejmujaca materiat
wyborczy, referendalny, reklame kandydatow lub organizacji, ktore reprezentuja, sytuowane na potrzeby
kampanii referendalnych, wyborczych (parlamentarnych, wtym do Parlamentu Europejskiego,
prezydenckich, lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

13) standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojacej — nalezy przez to rozumied
obowigzek trwalego zwigzania z gruntem, poprzez:

a) umieszczenie fundamentu w catosci lub minimum w 70% kubatury fundamentu, ponizej poziomu terenu
lub

b) zachowanie wspolnego poziomu goérnej krawedzi plyty fundamentowej z ptaszczyzng gruntu lub
nawierzchni, na ktorej tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

14) standardzie wySwietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposob wyswietlania reklam umozliwiajacy biezaca
zmian¢ informacji wizualnej z poszanowaniem komfortu odbiorcy, przez co rozumie si¢:

a) zachowanie statosci obrazu,
b) brak stosowania efektow wizualnych i przerw pomiedzy kolejno wyswietlanymi reklamami,
¢) w zakresie jasnosci stosowanie alternatywnie:
- stalej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,
- zmiennej jasno$ci wyswietlacza, ktora nie moze przekraczac:
-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci,
-- w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci,
-- w nocy — 400 cd/m?;
15) szyldach umieszczonych na dachu — nalezy przez to rozumie¢ szyldy umieszczone powyzej elewacji,
zlicowane z nig lub cofnigte wzgledem ptaszczyzny elewacji mocowane do dachu lub attyki;

16) szyldach wolnostojacych w systemie — nalezy przez to rozumie¢ szyldy jednej dziatalnosci,
umozliwiajace realizacj¢ ustugi w oparciu o wskazany cigg komunikacyjny i niezb¢dne dla jej realizacji,
tworzace zespol obiektdw, przy rownoczesnym spelnieniu warunkéw zawartych w niniejszej Uchwale
Reklamowej;

17) urzadzeniu automatyczmym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy si¢ poza budynkami
i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajacy zdalne dostarczanie ustug oraz peilng Iub
czg$ciowa samoobstuge klienta, w szczegdlnosci: bankomaty, automaty z zywnoscia, paczkomaty, lodowki
z zywno$cia, panele i stacje dostarczajace ustugi transportowe;

18) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ przestrzenie otworow okiennych lub otworow drzwiowych;
19) wysokim standardzie jako$ciowym — nalezy przez to rozumie¢:
a) zachowanie ciaglosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementow konstrukcyjnych,
b) brak ubytkow w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukec;ji,

¢) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych,
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d) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach migkkich, przez co rozumie si¢
zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur
1 zagied;
20) zasadzie wspolnych osi kompozycyjnych — nalezy przez to rozumie¢ sposob sytuowania roéznych
szyldow na elewacji budynku, w ktérym laczy si¢ nast¢pujace rozwigzania kompozycyjne:

a) w przypadku osi poziomych, szyldy te zachowuja wspolng wysoko$¢ oraz sg sytuowane na jednej
wysokosci aw przypadku spadku terenu na tym samym poziomie w odniesieniu do jednej z osi
kompozycyjnych elewacji,

b) w przypadku osi pionowych, szyldy te zachowuja wspdlna szeroko$¢ oraz sg sytuowane w wyréwnaniu
do jednej osi pionowej, wynikajacej z uktadu osi kompozycyjnych elewacji,

¢) w przypadku zastosowania wielu osi, szyldy te zachowuja t¢ sama wysokos$¢ i szerokosc¢, tworzac uktad
szachownicowy o minimum trzech wierszach lub minimum trzech kolumnach;

21) zestawieniu zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ sposob sytuowania szyldow w formie wolnostojacej,
w przypadku wystgpowania wiecej niz jednej dzialalnosci na danej nieruchomosci, polegajacy na
obowigzku umieszczenia szyldow wielu podmiotow, dziatajacych na jednej nieruchomosci na wspdlnej
konstrukcji.

§ 5. 1. llekro¢ w Uchwale Reklamowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach odrgbnych, nalezy przez
to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami, w szczegdlnosci:

1) przepisami z zakresu planowania i zagospodarowania: reklama, szyld, tablica reklamowa, urzqdzenie
reklamowe;

2) przepisami prawa budowlanego: budynek, budowla, obiekt budowlany i tymczasowy obiekt budowlany,
obiekt matej architektury.

2. Uchwata reklamowa nie narusza przepisow aktéw prawa nadrzednego, w szczegdlnosci przepisow
o ochronie zabytkoéw i opiece nad zabytkami.

§ 6. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Reklamowej gabarytow, odlegtosci ipowierzchni
wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza si¢ tolerancj¢ wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Reklamowej odleglosci miedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi lub budynkami liczone sa
jako najkrétsze odcinki, taczace ich skrajne elementy;

3) gabaryty takie jak: szeroko$¢, wysoko$¢ i grubo$é, podaje si¢ w odniesieniu do najwickszej powierzchni
ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie:

a) szeroko$¢ jest gabarytem poziomym,

b) wysokos$¢ jest gabarytem pionowym,

c) grubos¢ jest gabarytem prostopadlym wzgledem najwigkszej powierzchni ekspozycyjnej,

d) wysoko$¢ catkowita podaje si¢ w odniesieniu do poziomu terenu, nawierzchni lub powierzchni gruntu,

na ktorych sytuowana jest tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, ogrodzenie lub obiekt malej
architektury, na ktorych sg umieszczone bezposrednio;

4) gabaryty, o ktérych mowa w pkt 3 dotycza elementéow tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
znajdujacych si¢ powyzej gruntu lub nawierzchni, na ktérej si¢ znajduja oraz poza licem muru, do ktérego
s przytwierdzone;

5) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest
W nastepujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej Iub
urzadzenia reklamowego:
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-dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej, wtym dla uktadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwage gabaryty zewnegtrzne pozostawionego
elementu,

- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia reklamowego, ktorego
podstawa oparta jest na gruncie;

6) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy dwustronnej lub wielostronnej, dotycza
odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.

§ 7. Powierzchnig ekspozycyjna traktuje si¢ jako jeden szyld w przypadku:
1) zastosowania formy azurowej szyldu — wszystkie elementy takiego szyldu;

2) umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego witryny badz na jednej
elewacji przeszklonej;

3) szyldu w formie wolnostojacej i formie wielostronne;j;
4) szyldow wolnostojacych w systemie;

5) szyldow na identycznych urzadzeniach, o ile ilo§¢ szyldow na jednym urzadzeniu nie przekracza trzech

sztuk.
Rozdzial 3.
Postanowienia dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na elementach krajobrazu
kulturowego

§ 8. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elementach krajobrazu kulturowego wylacznie na zasadach
i warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach iz ograniczeniem
maksymalnej liczby szyldow dopuszczalnych dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej na danej nieruchomosci:

1) w poziomie parteru poza witrynami:
a) rownolegle do elewacji,
b) prostopadle do elewac;ji;
2) w witrynach;
3) na lambrekinach parasoli towarzyszacych ogrodkom gastronomicznym.

2. Ogranicza si¢ taczng liczbe szyldow jednej dziatalnosci prowadzonej na danej nieruchomosci,
stanowigcej element krajobrazu kulturowego do:

1) maksymalnie 1dla szyldow sytuowanych w Zespole Uzdrowiskowym (wpis do rejestru zabytkow nr
A/1524/93);

2) maksymalnie 2, dla pozostatych szyldow, z zastrzezeniem maksymalnej liczby szyldow danego rodzaju,
wprowadzonej w kolejnych paragrafach;

3) dodatkowo dopuszcza si¢ szyldy ma lambrekinach parasoli, niezaleznie od ograniczen liczbowych
zpkt1i2.

3. Warunkiem $wiecenia, o$wietlania lub pod$wietlenia szyldow jest zastosowanie $wiatla o stalej
temperaturze i nat¢zeniu oraz o barwie naturalne;.

§ 9. Ustala si¢ ogdlne zasady i warunki sytuowania dla szyldow na elementach krajobrazu kulturowego:

1) taczna powierzchnia ekspozycyjna szyldow sytuowanych na tej samej elewacji nie moze przekraczaé¢ 10%
powierzchni poziomu parteru;

2) w przypadku sytuowania szyldow 3 lub wigcej dziatalnosci prowadzonych w danym budynku obowigzuje
wylacznie sytuowanie zgodnie z § 10 pkt 3 lub § 12.
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§ 10. Szyldy sytuowane na elewacjach budynkow i obiektoéw budowalnych o powierzchni ekspozycyjnej
réwnoleglej do elewacji:

1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 1 szyld;

2) zasady iwarunki sytuowania dla szyldow powyzej gornych krawedzi witryn oraz na S$cianach
nieposiadajacych witryn:

a) obowigzuje sytuowanie w poziomie parteru, ponad gorng krawedzig witryn,
b) obowigzuje forma azurowa,

c¢) obowigzuje odniesienie do wybranych osi kompozycyjnych elewacji poprzez wyréwnanie do nich oraz
sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,

d) obowigzuje dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby zachowa¢ widoczno$é
elementéow istotnych architektonicznie lub o znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumiec
sytuowanie szyldow:

- w granicach wyznaczonych krawg¢dziami elewacji,
- poza istotnymi detalami architektonicznymi,
- w sposob nieprzekraczajacy krawedzi otworow okiennych i drzwiowych oraz krawedzi elewacji,

e) w przypadku umieszczania szyldow wiecej niz jednej dzialalnosci na nieruchomosci obowigzuje zasada
wspolnych osi kompozycyjnych,

3) zasady i warunki sytuowania dla szyldow sytuowanych na elewacji na poziomie witryn w poziomie
parteru:

a) obowigzuje odniesienie do wybranych osi kompozycyjnych elewacji poprzez sytuowanie symetrycznie
wzgledem nich,

b) obowiazuje dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby zachowaé¢ widocznosé
elementéw istotnych, architektonicznie lub o znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumied
sytuowanie szyldow:

- w granicach wyznaczonych krawedziami elewacji,

- w granicach pojedynczych boni, poprzez dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwodch ptaszczyzn
lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni,

- poza istotnymi detalami architektonicznymi i z zachowaniem odlegto$ci minimum 0,1 m od istotnych
detali architektonicznych oraz krawedzi otworéw okiennych idrzwiowych, wtym dla otworow
zakonczonych tukowo 0,1 m od najwyzszego punktu tuku,

- W sposéb nieprzekraczajacy krawedzi otworow okiennych i drzwiowych oraz krawedzi elewacji,

c) w przypadku umieszczania szyldow wigcej niz jednej dziatalnosci na nieruchomosci obowigzuje zasada
wspdlnych osi kompozycyjnych z zachowaniem maksymalnie dwdch pionowych osi kompozycyjnych na
budynek;

4) gabaryty maksymalne:
a) powierzchnia ekspozycyjna: 0,7 m?,
b) grubosé: 0,04 m.

§ 11. Szyldy sytuowane na elewacjach budynkow i obiektoéw budowalnych o powierzchni ekspozycyjnej
prostopadlej do elewacji:

1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalnos$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 1 szyld;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza si¢ forme wielostronna;

b) w przypadku istnienia wigcej niz jednej dziatalno$ci posiadajacej szyldy na nieruchomosci obowigzuje
zestawienie zbiorcze;
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3) gabaryty maksymalne:

a) powierzchnia ekspozycyjna: 3 m?,

b) wysokos¢: 0,6 m,

¢) szerokos¢: 0,6 m,

d) grubosé: 0,2 m.

§ 12. Szyldy sytuowane w witrynach:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 1 szyld;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) obowigzuje forma azurowa,

b) dopuszcza si¢ umieszczanie bezposrednio na szybie z zachowaniem widocznosci elementow stolarki
okiennej,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie formy azurowej z mozliwoscia przestaniania stolarki okienne;;
3) gabaryty:
a) wysokosc¢: maksymalnie 0,4 m,
b) dopuszcza si¢ przestanianie maksymalnie 30% powierzchni otworu okiennego.
§ 13. Szyldy na lambrekinach parasoli ogrodkéw gastronomicznych:
1) zasady i1 warunki sytuowania:
a) szyldy sytuowane zgodnie z postanowieniami niniejszego paragrafu liczone sg tacznie jako jeden szyld,

b) warunkiem sytuowania szyldu na parasolu jest zachowanie jednolitej kolorystyki — biatej, bezowej lub
ecru — czaszy parasola oraz jego lambrekinow;

2) maksymalne gabaryty powierzchni ekspozycyjnej: 20% powierzchni pojedynczego lambrekinu przy
zachowaniu maksymalnej wysokos$ci nieprzekraczajacej 0,2 m.

§ 14. 1. Zakazuje sic sytuowania nosnikow reklamy na elementach krajobrazu kulturowego
z wylaczeniem:

1) reklamy okoliczno$ciowej, dopuszczonej w statych gablotach ekspozycyjnych, zgodnie z postanowieniami
§15,

2) no$nikoéw reklamy na lambrekinach, dopuszczonych zgodnie z postanowieniami § 16.
2. Dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy okolicznosciowej i reklamy wyborczej:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) w sposdb nietrwale zwigzany z gruntem, budynkiem, ogrodzeniem lub budowla,
b) zakaz sytuowania na drzewach,
¢) na terenie Zespolu Uzdrowiskowego (wpis do rejestru zabytkow nr A/1524/93):
- wylacznie w gablotach ekspozycyjnych,
- ogranicza si¢ liczbe gablot do 3 obiektow;
2) maksymalne gabaryty powierzchni ekspozycyjne;j:
a) wysokos¢: 1,8 m,
b) szerokos¢: 1,2 m,
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jako$ciowy;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie no$nikoéw reklamy na lambrekinach parasoli ogrodkéw gastronomicznych:
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1) zasady i1 warunki sytuowania: warunkiem sytuowania na parasolu jest zachowanie jednolitej kolorystyki —
bialej, bezowej lub ecru — czaszy parasola oraz jego lambrekinow;

2) maksymalne gabaryty powierzchni ekspozycyjnej: 20% powierzchni pojedynczego lambrekinu przy
zachowaniu maksymalnej wysokos$ci nieprzekraczajacej 0,2 m.

Rozdzial 4.
Postanowienia dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na obszarze Zdroju —
szyldy

§ 15. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na obszarze Zdroju wylacznie na zasadach i warunkach
okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach i z ograniczeniem maksymalnej liczby
szyldow dopuszczalnych dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej na danej nieruchomosci.

2. Ogranicza si¢ taczng liczbg szyldow jednej dziatalno$ci prowadzonej na danej nieruchomosci do:
maksymalnie 5, z zastrzezeniem maksymalnej liczby szyldow danego rodzaju, wprowadzonej w kolejnych
paragrafach.

3. Warunkiem $wiecenia, o$wietlania lub pod$wietlenia szyldow jest zastosowanie $wiatla o stalej
temperaturze i nat¢zeniu.

§ 16. Szyldy sytuowane na elewacjach budynkow i obiektoéw budowalnych:

1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalnos$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci na kazdym
budynku lub na kazdym obiekcie budowlanym: 2 szyldy;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) obowigzuje odniesienie do wybranych osi kompozycyjnych elewacji poprzez wyréwnanie do nich Iub
sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,

b) obowiazuje dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby zachowaé¢ widocznosé
elementéw istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub o znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy
rozumie¢ sytuowanie szyldow:

- w granicach wyznaczonych krawedziami elewacji,

- poza istotnymi detalami architektonicznymi,

- poza balustradami,

- W sposéb nieprzekraczajacy krawedzi otworow okiennych i drzwiowych oraz krawedzi elewacji,

¢) w przypadku umieszczania szyldow wigcej niz jednej dziatalnosci na nieruchomosci obowiazuja zasada
wspolnych osi kompozycyjnych,

d) powyzej poziomu parapetow okien pierwszego pictra obowigzuje stosowanie formy azurowej,
z zastrzezeniem lit. e,

e) dopuszcza si¢ forme wielostronng dla szyldow sytuowanych prostopadle do elewac;ji;
3) gabaryty maksymalne:

a) powierzchnia ekspozycyjna: 6 m?,

b) grubos¢ szyldow sytuowanych rownolegle do elewacji: 0,3 m,

¢) szerokos¢ 1 wysoko$¢ szyldow sytuowanych prostopadle do elewacji: 0,8 m,

d) grubos¢ szyldéw sytuowanych prostopadle do elewacji: 0,3 m.

§ 17. Szyldy sytuowane w witrynach:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalnos$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 2 szyldy;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ umieszczanie bezposrednio na szybie z zachowaniem widocznosci elementéw stolarki
okiennej,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie formy azurowej mocowanej do nadprozy lub osciezy zmozliwo$ciag
przestaniania stolarki okiennej;

3) gabaryty: dopuszcza si¢ przestanianie maksymalnie 30% powierzchni otworu okiennego.
§ 18. Szyldy sytuowane w formie wolnostojacej:

1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 1 szyld na
kazdy wjazd lub wejScie na posesje;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) w przypadku istnienia wigcej niz jednej dziatalnosci posiadajacej szyldy na nieruchomos$ci obowigzuje
zestawienie zbiorcze;

b) warunkiem sytuowania szyldow o wysokosci powyzej 1 m jest trwate zwigzanie z gruntem,
¢) dopuszcza si¢ forme wielostronna,
d) obowigzuje zachowanie minimalnych odleglosci:
- od granicy z nieruchomoscia sgsiednig inng niz droga publiczna: 3 m,
- od ogrodzenia: 1 m,
- od budynku: 2 m;
3) gabaryty maksymalne:
a) powierzchnia ekspozycyjna: 3 m?,
b) wysokos¢: 4 m,
¢) szerokos¢: 2 m,
d) grubos¢: 0,4 m.
§ 19. Szyldy na ogrodzeniach:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dzialalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) 1 szyld zintegrowany z brama wej$ciowg lub furtka,
b) 1 szyld na kazde przesto ogrodzenia w przypadku jego zintegrowania z przestem,
¢) 1 szyld mocowany bezposrednio do ogrodzenia;
2) zasady 1 warunki sytuowania:

a)w przypadku szyldow zintegrowanych zbramg wejSciowg lub furtkg — szyldy musza stanowié
nierozerwalng cato$¢ z wybranymi elementami bramy lub furtki,

b) w przypadku szyldéw zintegrowanych z przestem ogrodzenia — szyldy musza stanowi¢ nierozerwalna
cato$¢ z przestem ogrodzenia,

¢) w przypadku szyldow mocowanych bezposrednio do ogrodzenia obowigzuje sytuowanie wylacznie na
elementach murowanych zzachowaniem zasady wspolnych osi kompozycyjnych w przypadku
umieszczania na elementach murowanych,

3) gabaryty maksymalne powierzchni ekspozycyjne;j:

a) szyld zintegrowany z bramg wejsciowa lub furtka: 2 m?,

b) szyld na kazde przesto ogrodzenia w przypadku jego zintegrowania z przestem: 0,3 m?,

¢) szyld mocowany bezpoérednio do ogrodzenia: 0,2 m?.

§ 20. Szyldy na urzadzeniach technicznych, budowlach i tymczasowych obiektach budowlanych:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci: 3 szyldy;
2) zasady 1 warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni ekspozycyjnej wytacznie na elementach pionowych,
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b) dopuszcza si¢ szyldy o zmiennej tresci;
3) gabaryty maksymalne:
a) powierzchnia ekspozycyjna szyldow o zmiennej tre$ci: 0,3 m?,

b) powierzchnia ekspozycyjna innych szyldow: nie wigksza niz $ciana urzadzenia automatycznego lub
przegroda pionowa budowli, na ktorej szyld jest sytuowany.

Rozdzial 5.
Postanowienia dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na obszarze Zdroju —
no$niki reklamy

§ 21. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nosnikow reklamy wylacznie na zasadach i w warunkach okreslonych
w niniejszym rozdziale, we wskazanych wnim gabarytach, przy spelnieniu okre$lonych standardow
sytuowania oraz przy uzyciu wskazanych materiatéw budowlanych.

2. Warunkiem $wiecenia, o$wietlania lub pod$wietlenia no$nikow reklamy jest zastosowanie S$wiatla
o statej temperaturze i natezeniu.

§ 22. Nos$niki reklamy tymczasowej:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy wyborczej:
a) zasady i warunki sytuowania:

- zakaz sytuowania na drzewach,

- zakaz sytuowania na elementach infrastruktury technicznej, zwiazanej z funkcjonowaniem drog
publicznych,

- zakaz sytuowania na obiektach matej architektury,
b) maksymalne gabaryty:
- wysokos¢: 6 m,
- szeroko$¢: 6 m,
- grubo$¢: 6 m,
¢) standardy jakosciowe: zachowanie ciagtosci powierzchni ekspozycyjne;j,
d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier;
2) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy okoliczno$ciowe;j:
a) zasady i warunki sytuowania: zakaz sytuowania na drzewach,
b) maksymalne gabaryty:
- wysokos¢: 8 m,
- szeroko$¢: 12 m,
- grubo$¢: 8 m,

c) standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie z gruntem lub elementem zagospodarowania
przestrzennego,

d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier.

§ 23. No$niki reklamowe, sytuowane na rusztowaniu lub ogrodzeniu, zwigzane z prowadzonymi
robotami budowlanymi lub remontowymi:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) sytuowanie wylacznie na czas trwania robot budowlanych, nie dtuzej niz 2 lata z przerwa w ekspozycji,
wynoszacg co najmniej 5 lat, liczone w odniesieniu do jednego budynku, ogrodzenia lub budowli,

b) no$niki reklamowe nie moga przekracza¢ krawedzi rusztowania lub ogrodzenia budowy;
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2) standardy jakosciowe: obowigzuje zachowanie cigglosci powierzchni ekspozycyjnej bez rozerwan
1 pekniec;
3) materiaty budowlane: metal lub tworzywo sztuczne.

Rozdzial 6.
Postanowienia dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w pozostalym obszarze
Jastrzebia Zdroju — szyldy

§ 24. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na obszarze pozostaltym Jastrzgbia-Zdroju wytacznie na
zasadach i warunkach okreSlonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych wnim gabarytach
1 z ograniczeniem maksymalnej liczby szyldow dopuszczalnych dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej na danej
nieruchomosci.

2. Ogranicza si¢ laczng liczbg szyldow jednej dziatalno$ci prowadzonej na danej nieruchomos$ci do:
maksymalnie 8, z zastrzezeniem maksymalnej liczby szyldow danego rodzaju, wprowadzonej w kolejnych
paragrafach.

3. Warunkiem $wiecenia, o$wietlania lub pod$wietlenia szyldow jest zastosowanie $wiatla o stalej
temperaturze i nat¢zeniu.

4. Dopuszcza si¢ stosowanie szyldow o zmiennej tresci w przypadku, gdy ich powierzchnia ekspozycyjna
nie przekracza gabarytow 1,2 m szerokosci i 1,8 m wysokosci.

§ 25. Szyldy na elewacjach budynkow:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 3 szyldy;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) obowigzuje odniesienie do wybranych osi kompozycyjnych elewacji poprzez wyréwnanie do nich Iub
sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,

b) obowigzuje dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby zachowaé¢ widoczno$¢
elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub o znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy
rozumie¢ sytuowanie szyldow:

- w granicach wyznaczonych krawedziami elewac;ji,

- poza istotnymi detalami architektonicznymi,

- poza balustradami i kratownicami,

- w sposob nieprzekraczajacy krawedzi otworow okiennych i drzwiowych oraz krawedzi elewacji,

¢) w przypadku umieszczania szyldow wiecej niz jednej dzialalnosci na nieruchomosci obowigzuje zasada
wspolnych osi kompozycyjnych,

d) dopuszcza si¢ form¢ wielostronng dla szyldow sytuowanych prostopadle do elewacji;
3) gabaryty:
a) powierzchnia ekspozycyjna: wynikajaca z pkt. 2;
b) grubos¢ szyldow sytuowanych réwnolegle do elewacji: 0,3 m;
¢) szerokos¢ 1 wysokos¢ szyldow sytuowanych prostopadle i skosnie do elewacji: 0,8 m;
d) grubos¢ szyldéw sytuowanych prostopadle do elewacji: 0,3 m.
§ 26. Szyldy na dachu budynku:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 1 szyld;

2) zasady 1iwarunki sytuowania: w przypadku umieszczania szyldow wigcej niz jednej dziatalnosci
na nieruchomosci obowigzuje zasada wspdlnych osi kompozycyjnych z zachowaniem odleglosci migdzy
szyldami, wynoszacej minimum 1 m;

3) gabaryty maksymalne: wysokos$¢ nieprzekraczajaca 1/5 wysokosci elewacji.

§ 27. Szyldy sytuowane w witrynach
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1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: 4 szyldy;
2) zasady 1 warunki sytuowania:

a) dopuszcza si¢ umieszczanie bezposrednio na szybie z zachowaniem widoczno$ci elementdéw stolarki
okiennej,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie formy azurowej mocowanej do nadprozy lub oSciezy zmozliwoscia
przestaniania stolarki okiennej;

3) gabaryty: dopuszcza si¢ przestanianie maksymalnie 30% powierzchni otworu okiennego.
§ 28. Szyldy w formie wolnostojacej:

1) liczba maksymalna szyldow dla kazdej z dzialalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) 1 szyld na kazdy wjazd na posesjg,
b) 3 szyldy niezalezne od liczby wjazdow;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) w przypadku istnienia wigcej niz dwoch dziatalnosci posiadajgcych szyldy na nieruchomosci obowigzuje
zestawienie zbiorcze;

b) warunkiem sytuowania szyldow o wysokosci powyzej 1 m jest trwate zwigzanie z gruntem,
¢) dopuszcza si¢ forme wielostronna,
d) obowigzuje zachowanie minimalnych odleglosci:
- od granicy z nieruchomoscig sgsiednig inng niz droga publiczna: 3 m,
- od ogrodzenia: 1 m,
- od budynku: 2 m;
3) gabaryty maksymalne:
a) nieruchomosci o powierzchni do 2000 m?:
- powierzchnia ekspozycyjna szyldu: 6 m?,
- wysokos¢: 8 m,
- szeroko$¢: 3 m,
- grubo$¢: 0,4 m,

b) nieruchomo$ci o powierzchni  powyzej 2000 m? 1lub przeznaczone w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego jako tereny ushug lub tereny ustug i handlu:

- powierzchnia ekspozycyjna szyldu: 36 m?,
- wysokos¢: 25 m,
- szeroko$¢: 12 m,
- grubos$é: 2 m.
§ 29. Szyldy w formie wolnostojacej, sytuowane w systemie:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dzialalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) do 6 szyldéw wolnostojacych, stanowiacych elementy tego systemu,
b) dopuszcza si¢ 1 system dla jednej dziatalnosci;
2) zasady 1 warunki sytuowania:

a) szyldy sa umieszczone wzdluz jednego ciagu przemieszczania si¢ klientow w odleglosciach
nie przekraczajacych 20 m miedzy poszczegolnymi szyldami systemu,
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b) dopuszcza si¢ taczenie szyldow wolnostojacych w systemie z szyldami sytuowanymi na budynkach,
z tym zastrzezeniem, ze szyldy na budynkach nie wliczaja si¢ w limit liczbowy wskazany w pkt 1 oraz
obowiazuja dla nich postanowienia jak dla szyldéw na budynkach,

¢) dopuszcza si¢ forme wielostronna;
3) maksymalne gabaryty kazdego z szyldow systemu:
a) 6 m wysokosci,
b) 6 m szerokosci,
¢) 6 m grubosci.
§ 30. Szyldy na ogrodzeniach:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dzialalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) 1 szyld zintegrowany z brama wej$ciowg lub furtka,
b) 1 szyld na kazde przgsto ogrodzenia w przypadku jego zintegrowania z przgstem,
¢) 1 szyld mocowany bezposrednio do ogrodzenia;
2) zasady i warunki sytuowania:

a)w przypadku szyldow zintegrowanych zbrama wejsciowa lub furtka — szyldy musza stanowié
nierozerwalng cato$¢ z wybranymi elementami bramy lub furtki,

b) w przypadku szyldow zintegrowanych z przestem ogrodzenia — szyldy musza stanowi¢ nierozerwalng
cato$¢ z przgstem ogrodzenia,

¢) w przypadku szyldow mocowanych bezposrednio do ogrodzenia obowigzuja:
- zasada wspolnych osi kompozycyjnych w przypadku umieszczania na elementach murowanych,
- sytuowanie symetrycznie wzgledem przgsta;
3) gabaryty maksymalne powierzchni ekspozycyjne;j:
a) szyld zintegrowany z bramg wej$ciowg lub furtkg: 2 m?,
b) szyld na kazde przgsto ogrodzenia w przypadku jego zintegrowania z przestem: 0,3 m?>
¢) szyld mocowany bezposrednio do ogrodzenia: 0,2 m?.
§ 31. Szyldy na urzadzeniach technicznych, budowlach i tymczasowych obiektach budowlanych:
1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej dziatalnoséci prowadzonej na nieruchomosci: 3 szyldy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie powierzchni ekspozycyjnej wytacznie na przegrodach pionowych,
b) dopuszcza si¢ szyldy o zmiennej tresci;
3) gabaryty maksymalne:
a) powierzchnia ekspozycyjna szyldow o zmiennej tresci: 0,3 m?,

b) powierzchnia ekspozycyjna innych szyldow: nie wigksza niz §ciana urzadzenia automatycznego lub
przegroda pionowa budowli lub elementy wienczace zadaszenia wiat, na ktorej szyld jest sytuowany.

Rozdzial 7.
Postanowienia dla no$snikow reklamy sytuowanych na pozostalym obszarze Jastrzebia-Zdroju

§ 32. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie nosnikow reklamy wylgcznie na zasadach i w warunkach okreslonych
w niniejszym rozdziale, we wskazanych wnim gabarytach, przy spehieniu okre$lonych standardow
sytuowania oraz przy uzyciu wskazanych materiatow budowlanych

2. Warunkiem $wiecenia, o§wietlania lub pod$wietlenia no$nikdéw reklamy jest zastosowanie S$wiatla
o stalej temperaturze i nat¢zeniu.
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3. Dopuszcza si¢ stosowanie powierzchni ekspozycyjnej o zmiennej tresci wylgcznie przy spelnieniu
standardu wy$wietlania i przy ograniczeniu powierzchni ekspozycyjnej do 12 m?.

§ 33. Nosniki reklamy tymczasowe;:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy wyborczej:
a) zasady i warunki sytuowania:
- zakaz sytuowania na drzewach,
- zakaz sytuowania na obiektach matej architektury,
b) maksymalne gabaryty:
- wysokos¢: 6 m,
- szerokos¢: 6 m,
- grubo$é: 6 m,

c) standardy jakoSciowe: obowiazuje nietrwate zwigzanie z gruntem lub elementem zagospodarowania
przestrzennego,

d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier.
2) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy okoliczno$ciowe;j:
a) zasady i warunki sytuowania: zakaz sytuowania na drzewach,
b) maksymalne gabaryty:
- wysokos¢: 8 m,
- szeroko$¢: 12 m,
- grubo$¢: 8 m,

c) standardy jakoSciowe: obowiazuje nietrwale zwigzanie z gruntem lub elementem zagospodarowania
przestrzennego;

d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier.
§ 34. Nosniki reklamy na budynkach:
1) zasady i warunki sytuowania:

a)w przypadku sytuowania na budynkach mieszkalnych iz przewazajaca funkcja mieszkaniowa
obowiazuje zakaz sytuowania na elewacjach posiadajacych otwory okienne,

b) obowiazuje:

- zachowanie odlegtosci od krawedzi elewacji oraz istotnych detali architektonicznych odleglosci
0,7 m,

- zasada wspolnych osi kompozycyjnych,
c) dopuszcza si¢ sytuowanie na dachach formy azurowej;
2) maksymalne gabaryty:

a) dla no$nikéw reklamy sytuowanych na $cianach nieposiadajacych otworow okiennych: powierzchnia
ekspozycyjna 60% powierzchni $ciany, na ktorej sa sytuowane,

b) na pozostatych $cianach:
- wysokos¢: 3 m,
- szeroko$¢: 6 m,
- grubos$¢ 0,4 m,

¢) na dachach: wysokos$¢: maksymalnie 1/10 wysokosci elewacji, przy ktorej sa sytuowane;
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3) standardy jakosciowe: wysoki standard jako$ciowy;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, powloka malarska.
§ 35. Nosniki reklamy w wiatach przystankowych:
1) zasady i warunki sytuowania: wylacznie w sposob trwale potaczony z wiatg przystankowa;
2) maksymalne gabaryty:
a) wysokos$¢ powierzchni ekspozycyjnej 1,8 m,
b) szerokos$¢ powierzchni ekspozycyjnej 1,2 m;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jako$ciowy;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, papier.
§ 36. Nosniki reklamy wolnostojace:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) obowigzuje standard posadowienia,
b) dopuszcza si¢ forme wielostronng,
c¢) obowigzuja odlegtosci:
- 40 m od innych no$nikow reklamy, sytuowanych na tej samej nieruchomosci,
- 6 m od szyldow w formie wolnostojacej, sytuowanej na tej samej nieruchomosci,
- 3 m od ogrodzenia,
- 3 m od budynku,
- 6 m od sasiedniej nieruchomosci nie bedacej droga publiczna;

2) maksymalne gabaryty w zaleznosci od powierzchni nieruchomos$ci, na ktdrej sg umieszczone nosniki
reklamy:

a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m?:
- powierzchnia ekspozycyjna: 6 m?,
- wysokos¢: 6 m,
- szeroko$¢: 6 m,
- grubos$é: 1 m,
b) na nieruchomog$ciach o powierzchni powyzej 2000 m?:
- powierzchnia ekspozycyjna: 36 m?,
- wysokos¢: 12 m,
- szeroko$¢: 12 m,
- grubos$¢: 2 m;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jako§ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia
c¢) obowigzuje standard wyswietlania;
4) materiaty budowlane: beton, metal, tworzywo sztuczne, papier, szkto.

§ 37. Nosniki reklamowe, sytuowane na rusztowaniu lub ogrodzeniu, zwigzane z prowadzonymi robotami
budowlanymi lub remontowymi:

1) zasady i warunki sytuowania:
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a) sytuowanie wylgacznie na czas trwania robot budowlanych, nie dtuzej niz 2 lata z przerwa w ekspozycji,
wynoszaca co najmniej 5 lat, liczone w odniesieniu do jednego budynku, ogrodzenia lub budowli,

b) nosniki reklamowe nie mogg przekracza¢ krawedzi rusztowania lub ogrodzenia budowy;

2) standardy jakosciowe: obowigzuje zachowanie ciaglosci powierzchni ekspozycyjnej bez rozerwan
1 pekniec;

3) materiaty budowlane: metal lub tworzywo sztuczne.

Rozdzial 8.
Postanowienia dla ogrodzen

§ 38. Dla ogrodzen sytuowanych na obszarze Zdroju obowiazuja:
1) zasady i1 warunki sytuowania:
a) obowigzuje stosowanie cokotu,
b) obowiazuje akcentowanie przeset ogrodzenia na calej jego dlugosci od strony przestrzeni publicznych,

c¢) zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen sytuowanych od strony drog publicznych ogrodzen peinych, tj.
posiadajacych stosunek powierzchni przeswitow do powierzchni ogrodzenia mniejszy niz 40%;

2) gabaryty, z wylgczeniem ogrodzen obiektow sportowych:

a) wysokos¢ cokotu: minimum 0,3 m,

b) wysoko$¢ ogrodzenia z wyltaczeniem bram i furtek: 1,6 m;
3) standardy jako$ciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,

b) da ogrodzen nieruchomos$ci bezposrednio graniczacych zpasem drogowym ul. 1 Maja obowigzuje
stosowanie kolorystyki antracytowej (RAL 7016) dla malowanych elementdow metalowych,
z wylaczaniem cortenu,

4) materiaty budowlane — zakaz stosowania:
a) prefabrykatow zelbetowych i betonowych,
b) blach trapezowych i falistych,
¢) ptyt petnych, drewnopochodnych.

§ 39. Dla ogrodzen sytuowanych na pozostalym obszarze Jastrz¢bia-Zdroju wzdluz droég publicznych,
z wylaczeniem ogrodzen towarzyszacym obiektom o funkcji produkcyjnej lub magazynowe;:

1) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen pelnych na dlugosci stanowigcej maksymalnie 60% dlugosci
ogrodzenia od strony drég publicznych;

2) gabaryty: wysoko$¢ maksymalnie 2,2 m z wylaczeniem ogrodzen towarzyszacych obiektom sportowym,
obiektom przemystowym i obiektom zwiazanych z kultem religijnym;

3) standardy jako$ciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;

4) materialy budowlane — zakaz stosowania:
a) prefabrykatow zelbetowych i betonowych, z wytaczeniem podmurowki, cokotu i stupkow,
b) blach trapezowych i falistych,
¢) ptyt petnych, drewnopochodnych.

Rozdzial 9.
Postanowienia dla obiektow malej architektury

§ 40. Obiekty matej architektury:

1) zasady i warunki sytuowania:
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a) obowigzuje zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostgpnosci osobom ze
szczegolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokos$ci minimum 1,5 m
umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sie,

b) sytuowanie fundamentow ielementéw kotwionych obiektow malej architektury w gruncie pod
nawierzchnig lub rowno z nawierzchnia, na ktorej dany obiekt jest umieszczany,

c) okreslone w niniejszym paragrafie parametry nie dotyczg obiektow o charakterze artystycznym,
zabytkowym lub placéw zabaw;

2) gabaryty maksymalne: wysoko$¢ 4 m;
3) standardy jako$ciowe:
a) wysoki standard jakosciowy,

b) stosowanie dla elementéw drewnianych kolorystyki naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem
zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow,

c) w obszarze Zdroju (Zd) dla elementéw metalowych malowanych, stosowanie kolorystyki antracytowej
(RAL 7016) lub ciemno-szarej (RAL 7024);

4) materiaty budowlane:
a) dopuszcza si¢: beton, drewno, metal, tworzywo sztuczne, szkto i kamien,

b) zakazuje si¢ dla oston, pergoli i wiat $mietnikowych: blachy falistej i trapezowej, tworzywa sztucznego,
zelbetu,

5) postanowienia dla oston, pergoli i wiat $mietnikowych:

a) w obszarze Zdroju (Zd) nakazuje si¢: stosowanie konstrukcji stalowej, ocynkowanej ogniowo malowanej
proszkowo w kolorach ciemnoszarym (RAL 7024) Iub czarnym, wypelnionej panelami z listew
drewnianych lub listew imitujacych drewno w kolorze naturalnym Iub w kolorze ciemnoszarym
(RAL 7024),

b) w pozostalym obszarze Jastrzgbia-Zdroju (JZ), w przypadku sytuowania na terenach zabudowy
wielorodzinnej, nakazuje sig:

- stosowanie konstrukcji stalowej, ocynkowanej ogniowo lub malowanej proszkowo w kolorze
bezowym (RAL 7048 lub rownowazny) lub jasnoszarym (RAL 7048 lub rownowazny),

- wypetnionej panelami zlistew w kolorze ciemnoszarym (RAL 7024 lub rownowazny) lub
jasnoszarym (RAL 70481 lub réwnowazny) oraz stosowanie zadaszenia tukowego pokrytego
poliweglanem komorowym — bezbarwnym lub dachu dwuspadowego.

Rozdzial 10.
Warunki i termin dostosowania

§ 41. 1. Okresla si¢ termin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Reklamowej tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych na obszarze Zdroju na 36 miesiecy od daty wejscia
w zycie Uchwaty Reklamowej, z zastrzezeniem ust. 3.

2. Okresla si¢ terminy dostosowania istniejacych w dniu wej$cia w zycie Uchwaty Reklamowej tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na pozostatym obszarze Jastrzebia-Zdroju, z zastrzezeniem ust. 3:

1) sytuowanych na ogrodzeniach na 36 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaty Reklamowej;

2) sytuowanych w inny sposob niz na ogrodzeniach na 48 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaty
Reklamowej;

3. Nie wymagaja dostosowania do zasad iwarunkow okreslonych w Uchwale Reklamowej tablice
reklamowe 1iurzadzenia reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwatly, sytuowane
na podstawie ostatecznej decyzji administracyjnej o pozwoleniu na budowe lub zgloszenia zamiaru
prowadzenia robot budowlanych, do ktérego nie zgtoszono sprzeciwu.

4. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okre§lonych w Uchwale Reklamowej, istniejace
w dniu wejscia w Zycie niniejszej uchwaly:
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1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje obiektoéw malej architektury.

§ 42. 1. Dostosowanie istniejagcych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Reklamowej tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkdéw w niej okre§lonych nastgpuje poprzez:

1) usunigcie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych Iub ich elementéw sytuowanych niezgodnie
z postanowieniami Uchwaly Reklamowej;

2) zmniejszenie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementéw sytuowanych niezgodnie
z postanowieniami Uchwaty Reklamowe;;

3) przeniesienie, po spetnieniu wszystkich postanowien Uchwaly Reklamowej, do nowej lokalizacji.

2. W przypadku obowigzku dostosowania istniejacych szyldow do zasady wspélnych osi
kompozycyjnych, osie te wyznacza si¢ w nastepujacy sposob:

1) jesli dwa szyldy lub wigcej, na danej elewacji lub w ramach jednego ogrodzenia, spetniajg przedmiotowy
warunek, to dostosowanie obowigzuje dla szyldéw sytuowanych poza osig, wyznaczong przez te szyldy;

2) jesli zaden z szyldow na elewacji lub w ramach jednego ogrodzenia nie spelnia warunku, to dostosowanie
obejmuje wszystkie szyldy na elewacji.

3.w przypadku konieczno$ci usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego oraz po
zakonczeniu okresu ekspozycji reklamy okolicznosciowej, nalezy:

1) po zakonczeniu prac demontazowych usung¢ wszelkie elementy konstrukcyjne iinne mocowania,
w szczegolnosci kotwy, fundamenty, haki lub §lady lub otwory po zamocowaniach;

2) doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub powierzchni¢ sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych,
w szczegolnosci elewacji, do stanu poprzedniego, bezposrednio sprzed montazu reklamy, z zastrzezeniem
pkt 3;

3) w przypadku braku mozliwo$ci okreslenia stanu opisanego w pkt 2 nalezy doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub
powierzchnig sytuowania do stanu spojnego z bezposrednim otoczeniem.

Rozdzial 11.
Postanowienia koncowe

§ 43. Wykonanie Uchwaly Reklamowej powierza si¢ Prezydentowi Miasta Jastrzgbie-Zdro;.

§ 44. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Slaskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta

Piotr Szereda
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Zatacznik Nr 1 do uchwaly Nr 1.7.2024
Rady Miasta Jastrzgbie-Zdroj
z dnia 25 stycznia 2024 r.
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Zaktacznik Nr 2 do uchwaty Nr 1.7.2024

Rady Miasta Jastrzgbie-Zdroj

z dnia 25 stycznia 2024 r.

LISTA UWAG NIEUWZGLEDNIONYCH I CZESCIOWO NIEUWZGLEDNIONYCH A WNIESIONYCH DO WYEOZONEGO DO PUBLICZNEGO
WGLADU PROJEKTU UCHWALY RADY MIASTA JASTRZEBIE-ZDROJ W SPRAWIE USTALENIA ZASAD I WARUNKOW SYTUOWANIA NA
TERENIE MIASTA JASTRZEBIE-ZDROJ OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH
ORAZ OGRODZEN, ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH ORAZ RODZAJOW MATERIALOW BUDOWLANYCH Z JAKICH

MOGA BYC WYKONANE.
Nr Podmiot Tre$é uwagi zgloszonej przez Sposéb rozpatrzenia Prezydenta Miasta | Uzasadnienie rozpatrzenia | Rozstrzygniecie Rady Miasta
uwagi | lub osoba | podmioty, Jastrzebia-Zdroju. Prezydenta Miasta Jastrzebie-Zdroj o sposobie
(l.p.) | skladajaca | o ktérych mowa w art. 37b ust Jastrzebia-Zdroju. rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych
uwage 2 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. przez Prezydenta Miasta Jastrzebie-
o planowaniu i zagospodarowaniu Zdréj.
przestrzennym. UWAGA UWAGA NIE- UWAGA UWAGA NIE-
UWZGLEDNIONA | UWZGLEDNIONA UWZGLEDNIONA | UWZGLEDNIONA
2. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
1. BP Europa | (...) pozwalamy sobie wyrazi¢ prosbg | - Uwaga nie- | Przedstawione rozwigzania
SE Oddziat | o dopuszczenie dla nieruchomosci, na uwzgledniona. potencjalnie naruszaja jedna
w Polsce ktérych zlokalizowane sg stacje paliw, z  podstawowych  zasad

funkcjonowania indywidualnej
identyfikacji wizualnej danej marki

stacji paliw, a to w zakresie
rozmieszczenia, wielkosci, iloSci i
kolorystyki tablic i urzadzen

reklamowych w tym szyldoéw i reklam
oraz w zakresie lokalizacji znakow
informacyjnych 1 kierunkowych
umieszczonych na terenie
nieruchomos$ci. Majac na wzgledzie
zapisy z uchwalonych juz podobnych
uchwal pozwalamy sobie przytoczy¢
stosowne zapisy z kilku uchwat,
ktére, cho¢ w rdézny sposob, realizuja
nasz powyzszy postulat.

Propozycja 1 / (z Uchwaty w gm. X)
Dla nieruchomoséci, na ktorych

réwnosci podmiotow wobec
prawa 1 tworza regulacje
posiadajagce wyrazne cechy
wylaczenia podmiotowego.

Procedowany projekt
uchwaty uwzglednia
charakterystyke stacji
benzynowych i dopuszcza
znaczng wigkszosé

przedstawionych w wykazie
tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych
w najczesciej stosowanych
sytuacjach.

Dla  wszystkich  tablic
reklamowych 1 urzadzen
reklamowych sytuowanych
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zlokalizowane sa obiekty
gastronomiczne oraz stacje
benzynowe: 1) dopuszcza  si¢
funkcjonowanie indywidualnej

identyfikacji wizualnej danej marki w
zakresie rozmieszczenia, wielkoSci,
liczby oraz kolorystyki tablic i
urzadzen reklamowych w  tym
szyldow 1 reklam oraz w zakresie
lokalizacji znakéw informacyjnych i
kierunkowych  umieszczonych na
terenie nieruchomosci;

lub
Propozycja 2 (z Uchwaly w Y) / Dla
nieruchomosci, na ktérych

zlokalizowane sa budynki handlowe o
powierzchni sprzedazy powyzej

m?, stacje paliw, obiekty
gastronomiczne oraz dla
nieruchomosci potozonych W
bezposrednim  sgsiedztwie  drog

, dopuszcza si¢: ... 1)
funkcjonowanie indywidualnej

identyfikacji wizualnej w zakresie
rozmieszczenia, wielkosci 1 iloSci:
znakoéw firmowych, liter
przestrzennych, logotypu
przestrzennego, pylonu cenowego,
tablic 1 wurzadzen reklamowych
stosowanych na obiektach;

lub

Propozycja 3 (z Uchwaly w Z) /
Ustala si¢ nastepujace zasady i
warunki sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych na terenach stacji paliw
— dopuszczenie sytuowania logo,
nazw wilasnych na budynkach i
zadaszeniach oraz wolnostojacych
tablic informacyjnych z nazwa
wlasna, logo oraz informacjg o cenach
paliw, na dotychczasowych zasadach

na podstawie  ostatecznej
decyzji administracyjnej o
pozwoleniu na budowe lub
zgloszenia zamiaru
prowadzenia robot
budowlanych, do ktorego
nie zgloszono sprzeciwu,
zostato przewidziane
zwolnienie z obowiazku
dostosowania.  Przy czym
nie wskazuje si¢, ze w
przypadku decyzji 0
pozwoleniu na  budowe
niezbedne bylo objgcie
kazdej tablicy lub
urzadzenia  reklamowego
oddzielnym projektem —
wystarczy, ze byly zawarte
w projekcie budowlanym
(np.

zagospodarowanie  terenu,
widok elewacji etc.),
ztozonym w ramach tejze
procedury.
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ujednoliconych i charakterystycznych
dla kazdego ze sprzedawcow paliw.
Uzasadnienie

Wszystkie sieciowe obiekty
uzytecznosci publicznej, rowniez tym
stacje paliw, posiadaja indywidualng
charakterystyke wizualng pozwalajacg
Klientom na tatwg identyfikacje
marki obecnej w postaci setek
obiektow w kraju.

W  tej sytuacji  trudno  jest
sformutowa¢ takie zapisy uchwaty
reklamowej”, ktore regulowalyby
szczegdlowo dopuszczalne no$niki
reklamy dla obiektow sieciowych,
gdyz kazdy z nich (kazda sie¢) ma
nieco inng charakterystyke wizualng a
szczegblowy zapis dostosowany do
jednej firmy mogliby stawiaé inng w
roli pokrzywdzonego, gdyz ma inne
elementy o innym wymiarze, w innej
ilodci itp. W przypadku sieci stacji
paliw sa to np. roézne wymiary
pylonéw cenowych, roézne i rdznej
wielkosci  elementy  reklamowe
(szyldy, tablice reklamowe)
umieszczane na budynkach sklepu
czy tez szyldy (logo) na wiacie i inne
elementy reklamowe pod wiata.
Zawsze jednak, gdy méwimy o
obiektach sieciowych, mamy do
czynienia z przemyslanym,
estetycznym i powtarzalnym —
zazwyczaj na setkach obiektow -
systemem wizualizacji marki, co —

naszym zdaniem - nie Sstoi W
sprzeczno$ci z celem wszystkich
uchwat ,.krajobrazowych”, tzn.

uporzadkowaniem prezentacji reklam
na terenie danej gminy.

Uchwala ma realizowa¢ dyspozycje
Ustawy 0 planowaniu i
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zagospodarowaniu  przestrzennym,
zgodnie z ktéra moze ona w swojej
tresci regulowac¢ zasady i1 warunki
sytuowania m.in. tablic reklamowych
oraz urzadzen reklamowych (art. 37a
ust. 1 w.p.z.p.). Tym samym nie jest
wykluczone stworzenie w Uchwale
regulacji dla konkretnych rodzajow
dziatalno$ci, tj. stacji paliw. Stacje
paliw  funkcjonujace na  rynku
wyksztatcity do$¢ podobny model
zorganizowania  elementow  stacji
paliw, w tym roéwniez elementow
infrastruktury informacyjno-
reklamowe;j stosowany przez
wiekszo$¢ uczestnikow rynku, a
pozadany przez Klientéw ze wzgledu
na specyficzny charakter dziatalnosci
stacji paliw. Cechg wprowadzenia
proponowanego rozwigzania bedzie
powtarzalno$¢, a to wplynie na
ksztattowanie tadu przestrzennego nie
tylko w wymiarze lokalnym, ale tez
ogolnokrajowym. Coraz liczniejsze
gminy procedujac uchwaty
»Krajobrazowe” (np. Bielsko-Biata,
Gdynia (zespot systemowy),
Kosakowo, Mikotow, Zawiercie),
dostrzegaja opisany wyzej problem
dotyczacy obiektow sieciowych i w
zapisach uchwal  wyodrebniajg
oddzielng kategori¢ dla stacji paliw,
czy tez szerzej rowniez restauracji
typu drive in.

Tresci stosownych zapisow dostepne
sa w dziennikach urzgdowych
poszczegolnych wojewodztw,
ewentualnie shuizymy konkretnymi
przyktadami.

Majac powyzsze na uwadze wnosimy
jak wyzej.

Jezeli jednak nie zechca Panstwo
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wylaczy¢ terenéw stacji paliw do
terenow  objetych  indywidualng
identyfikacja wizualng
charakterystyczng dla danego
operatora stacji paliw, wnosimy o
uwzglednienie nastgpujacych
wnioskow: [uwagi kolejne].

Wprowadzenie  definicji  pylonu
cenowego stacji paliw 1 mozliwosci
informacji o podstawowych ustugach,
ktore oferuje stacja paliw: kawiarenka
lub bistro, specyficzny typ paliwa,
myjnia automatyczna, myjnia reczna,
program  lojalnosciowy. Sa to
informacje istotne i oczekiwane przez
Klientow, a komunikowane na
pylonie cenowym po to, aby daé
mozliwo§¢  podjecia  decyzji o
zjechaniu z drogi na stacje i
dopuszczenie istniejagcych pylondw
cenowych bp o maksymalnych
wysokos$ci 9,0 m i szerokosci 3,0 m z
podswietleniem 1 elektronicznymi
wyswietlaczami cen.

Podstawowa funkcja stacji paliw jest
sprzedaz paliw, a w S$lad za
przepisami Rozporzadzenia Ministra
Rozwoju i Technologii z dnia 19
grudnia 2022 r. w  sprawie
uwidaczniania cen towaréw i ustlug,
czytelne informowanie o cenach
paliw jest obowigzkiem natozonym
przez prawo.

Takie rozwigzanie ma  przede
wszystkim chroni¢ interes
konsumentéw 1 umozliwia¢ im
dokonywanie optymalnych wyborow
co do skorzystania z wybranej stacji
benzynowej. Pylon cenowy stacji
paliw, jako  specyficzny  pod
wzgledem pelnionej funkcji, powinien
umozliwia¢ informowanie nie tylko o

Uwaga
uwzgledniona.

nie-

Konstrukcja uchwaty opiera
si¢ o definicje, ktore nie
stanowig katalogu typow
tablic reklamowych ani
urzadzen reklamowych.

Postanowienia uchwaty
obejmuja mozliwo$¢
sytuowania tego typu
pylonow — reguluja to

zagadnienie §21 oraz §24 —
w zakresie odpowiednio
dopuszczenia liczby
szyldow 1 wyswietlania cen
oraz pozostatych regulacji
szyldow. w tym:
dopuszczone sa  pylony
cenowe o wysokosci 8m na
wigkszosci  nieruchomosci
wielkos$ci stacji paliw, a dla
wiekszych  nieruchomosci
(powyzej 2000 m2) nawet
wysokos$ci 25 m.
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cenach paliw, ale innych towarach i
ustugach oraz umozliwiaé
promowanie nazw i symboli marek
integralnie zwigzanych z prowadzong
dzialalno$cig na stacjach paliw. Stad
w pelni uzasadnionym jest postulat
wprowadzenia wyodrebnienia
definicji pylonu cenowego stacji
paliw pozostawiajac go jako zgodny
ze standardem danego Operatora.
Cecha ww. rozwigzania  jest
powtarzalno$¢ - pylony cenowe dangj
marki jak 1 pozostate szyldy
stanowigce logotypy marki gléwnej i
gastronomicznej wystepuja na terenie
catego kraju w identycznej lub bardzo
zblizonej  formie, co  sprzyja
budowaniu  tadu  przestrzennego.
Wprowadzenie proponowanych
zapisow lub definicji szczegolnej
pozwala na realizacj¢ postulatow —
dostepnosci  informacji oraz  jej
powtarzalnosci, co dodatkowo
wplywa na  ksztaltowania tadu
przestrzennego nie tylko w wymiarze
lokalnym, ale ogdlnokrajowym.

Przyjecie standardéw dla tablic i
urzadzen reklamowych nie bedacych
szyldami 1 dopuszczenie  do
stosowania na terenie miasta dla tablic
reklamowych

- na budynkach: o wymiarach pola
ekspozycji  reklamy maksymalnie
6mx4m (z uwzglednieniem reklam
naklejanych na szybach) i
maksymalnie 2mxIlm dla tablic
(lub kasetonow) montowanych
bezposrednio na $cianie

- wolnostojacych: o wymiarach pola
ekspozycji  reklamy maksymalnie
3mx2m

Uwaga
uwzgledniona.

nie-

W tresci uwagi uzyto
sformutowania  standardy,
jednak tres¢ odnosi si¢ do
gabarytéw 1 czgéciowo
zasad i warunkow
sytuowania. Ponadto uwaga
odnosi si¢ do nosnikow

reklamy, zas$ cecha
charakterystyczna stacji
benzynowych jest
stosowanie glownie

szyldow. Nosniki reklamy,
jesli wystepuja, sa raczej
konstrukcjami

wolnostojacymi, a juz z
pewnos$cia nie wystepuja
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naklejki ~w  witrynach,

reklamujace inne
dziatalnosci, funkcjonujace
na innych
nieruchomosciach.

Podobnie kasetony —
niestychanie  rzadko sa
no$nikami reklamy, ponad
90% przypadkow to szyldy.
Trudno wigc wywies¢ czego
de facto dotyczy uwaga.

Rozpatrujac ja w
kategoriach szyldow — takie
tablice moga by¢
dopuszczone przy

spelnieniu  warunkow §25
(tablice na elewacji oraz
kasetony) lub §27 (naklejki)
lub §28 (wolnostojace).

Rozpatrujac ja w
kategoriach no$nikow
reklamy — nos$niki reklamy
na budynkach — zgodnie z
§34, naklejki w witrynach
sa niedopuszczone, za$

nos$niki reklamy

wolnostojace zgodnie z §36
wprowadzenie maksymalnej ilosci | Uwaga Uwaga czgsciowo | Doprecyzowano Sposob
szyldow na terenie stacji paliw, a to w | czeSciowo nie-uwzgledniona. liczenia w §7
postaci: uwzgledniona. uwzgledniajacy w  sposob
- maksymalnie dwoch  pylonow jednoznaczny Sposob

cenowych stacji paliw w formie
dwustronnej na nieruchomosci stacji
paliw lub w pasie drogowym
bezposrednio przed tg nieruchomoscia
o rozszerzonej definicji;

- jednego totemu stacji paliw;

- jednego szyldu stanowiacego
logotyp marki gléwnej na kazdej
elewacji budynku sklepu 0
wymiarach do 1,3m wysoko$ci (W
wypadku bp sa to maksymalnie 2

liczenia szyldow m. in. na
dystrybutorach, ktére winny
by¢ liczone zbiorczo jako 1
szyld o ile liczba szyldow
na pojedynczym urzadzeni
automatycznym nie
przekracza 3.
Podsumowujac  powyzsze
wyliczenie,

z uwzglednieniem zmiany,
podmiot wnosi
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szyldy);

- jednego szyldu stanowiacego
logotyp marki gastronomicznej na
kazdej elewacji budynku o wymiarach
do 1,0 m wysoko$ci (w wypadku bp
sg to maksymalnie 2 szyldy);

- jednego szyldu stanowiacego opis
obiektu na elewacji budynku (sklep,
myjnia, myjnia bezdotykowa) o
wymiarach do 730 mm wysokosci;

- dopuszczenie po jednym dowolnym
szyldzie rownoleglym na dowolnej
krawedzi wiaty, maksymalnie 3
szyldy na wiate;

- uznanie, iz logotyp marki na
dystrybutorach i plakatach
reklamowych nie podlega zaliczeniu
do dopuszczalnej liczby szyldow

o dopuszczenie tacznie 11
szyldow (warto zauwazy¢,
ze oznaczenie literalne - bez
logo i grafik - sklep, myjnia,
wjazd wyjazd itp. nie sa
reklama w mys$l ustawy
o planowaniu, co za tym
idzie nie s3 rowniez

szyldem). Uchwata
dopuszcza realizacje
8 ztych 11, co jest na tyle
daleko idacym

dopuszczeniem, ze powinno
ono wypehlia¢ potrzeby
informacyjne stacji.

Sam fakt stosowania
obecnie — i to nie w kazdym
przypadku, jak wykazano —
wigkszej niz dopuszczona w
projekcie liczby szyldow nie
jest argumentem za
pozostawieniem takiego
stanu faktycznego
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	§ 24 w rozdz.6
	ust. 2 w rozdz.6 § 24
	ust. 3 w rozdz.6 § 24
	ust. 4 w rozdz.6 § 24

	§ 25 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 25
	pkt 2 w rozdz.6 § 25
	lit. a w rozdz.6 § 25 pkt 2
	lit. b w rozdz.6 § 25 pkt 2
	tir. 1 (34) w rozdz.6 § 25 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (35) w rozdz.6 § 25 pkt 2 lit. b
	tir. 3 (36) w rozdz.6 § 25 pkt 2 lit. b
	tir. 4 (37) w rozdz.6 § 25 pkt 2 lit. b

	lit. c w rozdz.6 § 25 pkt 2
	lit. d w rozdz.6 § 25 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.6 § 25
	lit. a w rozdz.6 § 25 pkt 3
	lit. b w rozdz.6 § 25 pkt 3
	lit. c w rozdz.6 § 25 pkt 3
	lit. d w rozdz.6 § 25 pkt 3


	§ 26 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 26
	pkt 2 w rozdz.6 § 26
	pkt 3 w rozdz.6 § 26

	§ 27 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 27
	pkt 2 w rozdz.6 § 27
	lit. a w rozdz.6 § 27 pkt 2
	lit. b w rozdz.6 § 27 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.6 § 27

	§ 28 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 28
	lit. a w rozdz.6 § 28 pkt 1
	lit. b w rozdz.6 § 28 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.6 § 28
	lit. a w rozdz.6 § 28 pkt 2
	lit. b w rozdz.6 § 28 pkt 2
	lit. c w rozdz.6 § 28 pkt 2
	lit. d w rozdz.6 § 28 pkt 2
	tir. 1 (38) w rozdz.6 § 28 pkt 2 lit. d
	tir. 2 (39) w rozdz.6 § 28 pkt 2 lit. d
	tir. 3 (40) w rozdz.6 § 28 pkt 2 lit. d


	pkt 3 w rozdz.6 § 28
	lit. a w rozdz.6 § 28 pkt 3
	tir. 1 (41) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. a
	tir. 2 (42) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. a
	tir. 3 (43) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. a
	tir. 4 (44) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. a

	lit. b w rozdz.6 § 28 pkt 3
	tir. 1 (45) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. b
	tir. 2 (46) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. b
	tir. 3 (47) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. b
	tir. 4 (48) w rozdz.6 § 28 pkt 3 lit. b



	§ 29 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 29
	lit. a w rozdz.6 § 29 pkt 1
	lit. b w rozdz.6 § 29 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.6 § 29
	lit. a w rozdz.6 § 29 pkt 2
	lit. b w rozdz.6 § 29 pkt 2
	lit. c w rozdz.6 § 29 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.6 § 29
	lit. a w rozdz.6 § 29 pkt 3
	lit. b w rozdz.6 § 29 pkt 3
	lit. c w rozdz.6 § 29 pkt 3


	§ 30 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 30
	lit. a w rozdz.6 § 30 pkt 1
	lit. b w rozdz.6 § 30 pkt 1
	lit. c w rozdz.6 § 30 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.6 § 30
	lit. a w rozdz.6 § 30 pkt 2
	lit. b w rozdz.6 § 30 pkt 2
	lit. c w rozdz.6 § 30 pkt 2
	tir. 1 (49) w rozdz.6 § 30 pkt 2 lit. c
	tir. 2 (50) w rozdz.6 § 30 pkt 2 lit. c


	pkt 3 w rozdz.6 § 30
	lit. a w rozdz.6 § 30 pkt 3
	lit. b w rozdz.6 § 30 pkt 3
	lit. c w rozdz.6 § 30 pkt 3


	§ 31 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 31
	pkt 2 w rozdz.6 § 31
	lit. a w rozdz.6 § 31 pkt 2
	lit. b w rozdz.6 § 31 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.6 § 31
	lit. a w rozdz.6 § 31 pkt 3
	lit. b w rozdz.6 § 31 pkt 3



	Rozdział 7 - Postanowienia dla nośników reklamy sytuowanych na pozostałym obszarze Jastrzębia-Zdroju
	§ 32 w rozdz.7
	ust. 2 w rozdz.7 § 32
	ust. 3 w rozdz.7 § 32

	§ 33 w rozdz.7
	pkt 1 w rozdz.7 § 33
	lit. a w rozdz.7 § 33 pkt 1
	tir. 1 (51) w rozdz.7 § 33 pkt 1 lit. a
	tir. 2 (52) w rozdz.7 § 33 pkt 1 lit. a

	lit. b w rozdz.7 § 33 pkt 1
	tir. 1 (53) w rozdz.7 § 33 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (54) w rozdz.7 § 33 pkt 1 lit. b
	tir. 3 (55) w rozdz.7 § 33 pkt 1 lit. b

	lit. c w rozdz.7 § 33 pkt 1
	lit. d w rozdz.7 § 33 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.7 § 33
	lit. a w rozdz.7 § 33 pkt 2
	lit. b w rozdz.7 § 33 pkt 2
	tir. 1 (56) w rozdz.7 § 33 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (57) w rozdz.7 § 33 pkt 2 lit. b
	tir. 3 (58) w rozdz.7 § 33 pkt 2 lit. b

	lit. c w rozdz.7 § 33 pkt 2
	lit. d w rozdz.7 § 33 pkt 2


	§ 34 w rozdz.7
	pkt 1 w rozdz.7 § 34
	lit. a w rozdz.7 § 34 pkt 1
	lit. b w rozdz.7 § 34 pkt 1
	tir. 1 (59) w rozdz.7 § 34 pkt 1 lit. b
	tir. 2 (60) w rozdz.7 § 34 pkt 1 lit. b

	lit. c w rozdz.7 § 34 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.7 § 34
	lit. a w rozdz.7 § 34 pkt 2
	lit. b w rozdz.7 § 34 pkt 2
	tir. 1 (61) w rozdz.7 § 34 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (62) w rozdz.7 § 34 pkt 2 lit. b
	tir. 3 (63) w rozdz.7 § 34 pkt 2 lit. b

	lit. c w rozdz.7 § 34 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.7 § 34
	pkt 4 w rozdz.7 § 34

	§ 35 w rozdz.7
	pkt 1 w rozdz.7 § 35
	pkt 2 w rozdz.7 § 35
	lit. a w rozdz.7 § 35 pkt 2
	lit. b w rozdz.7 § 35 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.7 § 35
	pkt 4 w rozdz.7 § 35

	§ 36 w rozdz.7
	pkt 1 w rozdz.7 § 36
	lit. a w rozdz.7 § 36 pkt 1
	lit. b w rozdz.7 § 36 pkt 1
	lit. c w rozdz.7 § 36 pkt 1
	tir. 1 (64) w rozdz.7 § 36 pkt 1 lit. c
	tir. 2 (65) w rozdz.7 § 36 pkt 1 lit. c
	tir. 3 (66) w rozdz.7 § 36 pkt 1 lit. c
	tir. 4 (67) w rozdz.7 § 36 pkt 1 lit. c
	tir. 5 (68) w rozdz.7 § 36 pkt 1 lit. c


	pkt 2 w rozdz.7 § 36
	lit. a w rozdz.7 § 36 pkt 2
	tir. 1 (69) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. a
	tir. 2 (70) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. a
	tir. 3 (71) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. a
	tir. 4 (72) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. a

	lit. b w rozdz.7 § 36 pkt 2
	tir. 1 (73) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (74) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. b
	tir. 3 (75) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. b
	tir. 4 (76) w rozdz.7 § 36 pkt 2 lit. b


	pkt 3 w rozdz.7 § 36
	lit. a w rozdz.7 § 36 pkt 3
	lit. b w rozdz.7 § 36 pkt 3
	lit. c w rozdz.7 § 36 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.7 § 36

	§ 37 w rozdz.7
	pkt 1 w rozdz.7 § 37
	lit. a w rozdz.7 § 37 pkt 1
	lit. b w rozdz.7 § 37 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.7 § 37
	pkt 3 w rozdz.7 § 37


	Rozdział 8 - Postanowienia dla ogrodzeń
	§ 38 w rozdz.8
	pkt 1 w rozdz.8 § 38
	lit. a w rozdz.8 § 38 pkt 1
	lit. b w rozdz.8 § 38 pkt 1
	lit. c w rozdz.8 § 38 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.8 § 38
	lit. a w rozdz.8 § 38 pkt 2
	lit. b w rozdz.8 § 38 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.8 § 38
	lit. a w rozdz.8 § 38 pkt 3
	lit. b w rozdz.8 § 38 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.8 § 38
	lit. a w rozdz.8 § 38 pkt 4
	lit. b w rozdz.8 § 38 pkt 4
	lit. c w rozdz.8 § 38 pkt 4


	§ 39 w rozdz.8
	pkt 1 w rozdz.8 § 39
	pkt 2 w rozdz.8 § 39
	pkt 3 w rozdz.8 § 39
	pkt 4 w rozdz.8 § 39
	lit. a w rozdz.8 § 39 pkt 4
	lit. b w rozdz.8 § 39 pkt 4
	lit. c w rozdz.8 § 39 pkt 4



	Rozdział 9 - Postanowienia dla obiektów małej architektury
	§ 40 w rozdz.9
	pkt 1 w rozdz.9 § 40
	lit. a w rozdz.9 § 40 pkt 1
	lit. b w rozdz.9 § 40 pkt 1
	lit. c w rozdz.9 § 40 pkt 1

	pkt 2 w rozdz.9 § 40
	pkt 3 w rozdz.9 § 40
	lit. a w rozdz.9 § 40 pkt 3
	lit. b w rozdz.9 § 40 pkt 3
	lit. c w rozdz.9 § 40 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.9 § 40
	lit. a w rozdz.9 § 40 pkt 4
	lit. b w rozdz.9 § 40 pkt 4

	pkt 5 w rozdz.9 § 40
	lit. a w rozdz.9 § 40 pkt 5
	lit. b w rozdz.9 § 40 pkt 5
	tir. 1 (77) w rozdz.9 § 40 pkt 5 lit. b
	tir. 2 (78) w rozdz.9 § 40 pkt 5 lit. b




	Rozdział 10 - Warunki i termin dostosowania
	§ 41 w rozdz.10
	ust. 2 w rozdz.10 § 41
	pkt 1 w rozdz.10 § 41 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.10 § 41 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.10 § 41
	ust. 4 w rozdz.10 § 41
	pkt 1 w rozdz.10 § 41 ust. 4
	pkt 2 w rozdz.10 § 41 ust. 4


	§ 42 w rozdz.10
	pkt 1 w rozdz.10 § 42 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.10 § 42 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.10 § 42 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.10 § 42
	pkt 1 w rozdz.10 § 42 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.10 § 42 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.10 § 42
	pkt 1 w rozdz.10 § 42 ust. 3
	pkt 2 w rozdz.10 § 42 ust. 3
	pkt 3 w rozdz.10 § 42 ust. 3



	Rozdział 11 - Postanowienia końcowe
	§ 43 w rozdz.11
	§ 44 w rozdz.11
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	Zalacznik 2
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